
حوزه ی منسوجات خانگی ترکیه، هم به لحاظ فرآوری و هم حجم بازرگانی داخلی 
و خارجی، بخش پویا و درحال توسعه ای محسوب می گردد. این بخش توسعه ی 
پایدارخودرا به عنوان شاخه ای از صنعت نساجی و پوشاک حفظ نموده است. منسوجات 
خانگی با ظهورصنعت بافندگی درمنطقه ی آناتولی آغازشد و به واسطه ی بافندگی در 
شماری از مناطق به شهرت رسید. بافندگی مشتمل برپارچه های بولدان دردنیزلی2، 
ابریشم بورسا، و پارچه های جروم کارگی3 و چندمورد دیگر بودند. کارخانه ی ایزمیت4، 
یا "هرک فابریکایی همایون"5، طی تاریخچه ی 150 ساله، در زمینه ی تولید بسیاری 
انواع منسوجات ازبافته های ابریشمی گرفته تا فرش، ازالبسه تا جوراب همواره پیشگام 
بوده اند. ورود دستگاه های ژاکارد فرانسوی از1850 سرآغازی بر تولید پارچه ی پرده 
ای و کفپوش بود که امروزسهم مهم وغیرقابل انکاری ازمنسوجات خانگی رابه خود 
اختصاص داده است. بعداز1990، حوزه ی منسوجات خانگی تدریجاً توسعه پیداکرد 
به گونه ای که محصولات مذکور به جایگاهی رسید که توان رقابت دربازارجهانی را 

کسب کند.  دلیل میسرشدن تنوع در طیف پارچه وطرح ، بی تردید تولید منطبق برتازه 
ترین تکنولوژی ها، بهره گیری از طرح ها و نقش های مدرن و نوآورانه، درکنارتوجه 
برکیفیت بالا وارائه ی قیمت های منطقی بود. امروزدرترکیه، امکانات تولیدهرنوع 
ازمنسوجات خانگی وجودداشته و تولید دراین حوزه درمسیری قرارگرفته که به سرعت 

بدل به یکی از بازارهای پیشتازخواهدشد.
اخیراً، صنعت منسوجات خانگی ترکیه توفیقاتی درمبادلات تجاری و تقابل با جنبه 
های منفی بحران جهانی اقتصاد به دست آورده است. ترکیه یکی ازعمده ترین 
مراکز تعیین گرایشات و مد درعرصه ی صنعت منسوجات خانگی دردنیاگشته است. 
با برخورداری از5 درصد از کل سهم بازار جهانی، ترکیه یکی از سه صادرکننده ی 
برتر منسوجات خانگی می باشد. منسوجات خانگی ترکیه ازشاخصه های مهمی بهره 
منداست؛ این بخش، باداشتن تصویری قوی ازکیفیت درخارج، پارک ماشین آلات 
با آخرین تکنولوژی، درون ساختاری انعطاف پذیر و نیروی انسانی مجرب، قادربه 

EVTEKS به بهانه‌ی برگزاری نمایشگاه

حوزه ی منسوجات خانگی ترکیه

 1 (UTIB)   تدوین: انجمن صادرکنندگان 
ترجمه: تهمینه مولانا

گزارش
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تولید طیف وسیعی ازمحصولات می باشد. به این ترتیب، به واسطه ی گروه های 
طراحی، تکنولوژی بالا، سرمایه گذاری چشمگیربر بخش تحقیق و توسعه، ظرفیت 
قابل توجه تولید و برندهای مختلف با شهرت جهانی، اینک ترکیه مجموعه های ویژه 
ی منسوجات خانگی را به بازارهای کشورهای توسعه یافته  اتحادیه ی اروپا وایالات 
متحده ی امریکا وهمچنین به بازارهای درحال ترقی مثل کشور های CIS، شرق دور 

وخاورمیانه صادرمی نماید. درسال 2011، حجم صادرات ازمرز 3میلیارد دلار گذشت.
ازبین فاکتورهای اصلی موفقیت دراین بخش، خلق برنداست. امروز، آشکاراست که 
شرکت های درحال ترقی، عملًا ازطریق برندهایشان درسطح بین المللی قدرتمندتر 
می گردند. به علاوه، توجه برارزش افزوده ، شرکت در نمایشگاه های بین المللی 
جهت معرفی منسوجات خانگی ، بهادادن برحقوق مالکیت معنوی، سلامت انسانها، 
موضوعات زیست محیطی و مدیریت جامع کیفیت به افزایش توان رقابت ترکیه دراین 

بخش کمک به سزایی می کند.
شرکت های بزرگ درسراسرفرآیند ازتولیدنخ تا پارچه ازطراحی محصول تارنگرزی، 
تکمیل تا دوزندگی بربالاترین کیفیت تمرکزدارند، که نتیجه ی آن رسیدن به جایگاه 

کلیدی دراروپا و کل دنیاست. 

درزیربه برخی موارد مهم اشاره شده است:
توردرترکیه  و  قلابدوزی  انواع  تولید  تجهیزات  جدیدترین  با  آلات،  ماشین  پارک 

بزرگترین پارک درنوع خود درجهان محسوب می شود.
عظیم ترین کارخانه ی کالاهای خواب درمنطقه ی اروپا درترکیه واقع شده است.

ترکیه یکی از سه تامین اصلی پرده و قلابدوزی در اروپابه شمارمی رود، و همچنین 
یکی از سه تامین کننده ی برتر حوله ی دنیاست.

هرسه مجموعه با ظرفیت های بالا به کارمشغولند درحالی که ازتکنولوژی به روز و 
نیروی انسانی ماهربهره مندهستند. توفیقی که این صنعت درعرصه ی بازرگانی بین 

المللی کسب نموده ثمره ی ی کارسخت موسسات کوچک و بزرگ  می باشد.
طبق اطلاعات انستیتوی آمارترکیه ، بیش از 5500 شرکت درتولیدمنسوجات خانگی 
فعال هستند. مراکزعمده ی تولیددر شهرهای استانبول، دنیزلی، بورساف ازمیر و 
اوساک6واقع شده اند.عمده ی کارخانجات تولید یراق و ملحفه درشهرهای بورسا و 

استانبول و بافندگی های پتو در اوساک مستقرمی باشند. 
مهمترین رویدادها برای تامین دسترسی به خریداران خارجی نمایشگاه ها وبازارهای 
مختلف می باشند.روندرشد دراین بخش روزانه درحال افزایش می باشدبا درگیرشدن 

جدول1- صادرات منسوجات خانگی ترکیه 2011-2010

CHNG 2011 $2010 $گروه محصولات
%

 SHARE
%

571.730.110633.628.91210,821حوله

515.502.601600.329.24916,519,9ملحفه

پارچه های  پرده 
371.791.990389.878.5014,912,9ای

سایر اقلام 
366.606.066386.546.5685,412,8منسوجات خانگی

سایرکالاهای 
مربوط به 

دکوراسیون
235.662.115302.594.71328,410

3,66,3-197.730.798190.580.840منسوجات حمام

پارچه های 
121.137.572150.792.82624,55رومبلی

پرده، پوشش های 
پنجره، والان پرده 

و تختخواب
132.567.123127.298.416-44,2

40.399.16654.789.02035,61,8پتو

تور و سایر 
32.350.99146.289.39243,11,5منسوجات

32.349.43343.683.199351,4رومیزی

30.295.48630.985.2552,31روتختی

23.348.31528.369.93321,50,9یراق

پرده های 
knitted23.363.42625.938.964110,9

82,30-6.118.9281.082.095بالش و لحاف

تابلوفرش دست 
54.551313.983475,60بافت

2.701.008.6703.013.101.86511,6100مجموع کل

جدول2-صادرات منسوجات خانگی ترکیه ژانویه-فوریه

CHNG 2012 $2011 $گروه محصولات
%

 SHARE
%

15,721,7-223.069.265188.020.416حوله

24,114,6-167.082.563126.832.171ملحفه

پارچه های  پرده 
6,214,4-133.565.294125.327.921ای

سایر اقلام 
4,814-127.873.575121.728.477منسوجات خانگی

سایرکالاهای 
مربوط به 

دکوراسیون
99.930.38185.270.261-14,79,8

5,16,1-55.879.27853.046.721منسوجات حمام

پارچه های 
41.301.35349.371.25019,55,7رومبلی

پرده، پوشش های 
پنجره، والان پرده 

و تختخواب
44.130.35832.244.571-26,93,7

15.011.37923.151.50654,22,7پتو

تور و سایر 
14.509.99916.890.88316,41,9منسوجات

8.428.26913.100.80555,41,5یراق

7,31,4-13.171.95012.208.241رومیزی

9.906.20011.241.04413,51,3روتختی

پرده های 
knitted7.839.3599.057.82315,51

172.437341.96198,30بالش و لحاف

تابلوفرش دست 
10.00568.752587,20بافت

9,8100-961.881.665867.902.804مجموع کل
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هرچه شدیدتراین بخش درنمایشگاه ها دریک تلاشی  بزرگتردرجهت معرفی خودش 
و بازار محصولاتش. دراین اثنا، مناسب ترین امکان جهت معرفی و ارائه ی به خریداران 
خارجی، نمایشگاه ها محسوب می گردند ازاینرو، روندرشد کمی و کیفی نمایشگاه ها 

درترکیه روبه افزایش است.
درپایان سال 2011، رقم کل صادرات منسوجات و پوشاک ازترکیه 24 میلیارددلارامریکا 
ثبت شده است. کل صادرات نساجی ترکیه 8 میلیارددلاراست. کل صادرات منسوجات 
خانگی 3 میلیارددلارامریاست. حوله، ملحفه، پارچه های پرده ای، وسایرکالاهای 

مبلمان، روتختی، و پارچه های توری اقلام اصلی صادرات محسوب می گردند.

محصولات صادراتی اصلی از فرآورده های منسوجات خانگی تریکه 
در2011:

1.حوله،634میلیون دلار
2.ملحفه، 600میلیون دلار

3.پارچه های پرده ای،390 میلیون دلار
4.منسوجات خانگی- سایراقلام،387میلیون دلار

5.سایرکالاهای استفاده شده در دکوراسیون،303میلیون دلار

مقصد صادرات منسوجات خانگی تریکه بر اساس کشور )5 کشور 
اول 2011(:

1.آلمان، 712میلیون دلار)22درصد(
2.فدراسیون روسیه، 302میلیون دلار)16درصد(

3.ایالات متحده ی امریکا، 225 میلیون دلار)7درصد(
4.فرانسه203 میلیون دلار)9درصد(

5.ایران153میلیون دلار)3درصد(
منبع: انجمن صادرکنندگانUTIBترکیه 

1-UTIB: Uludage Textile Exporters Association

2-Denizli Buldan

3-Corum Kargi

4-Izmit

5-Hereke FabrIka-i Humayun

6-Osak

جدول3- صادرات منسوجات خانگی ترکیه 2011-2010
گروه 

CHNG 2011 $2010 $محصولات
%

 SHARE
%

587.355.606711.802.14021,1923,6آلمان

فدراسیون 
260.332.495301.808.94215,9310روسیه

ایالات متحده 
211.321.626224.537.3596,257,5ی امریکا

185.702.908202.566.1139,086,7فرانسه

148.559.909152.847.4252,895,1ایران

1,34,6-141.560.182139.719.605انگلستان

124.275.424128.737.2683,594,3ایتالیا

105.084.742119.319.98113,554هلند

75.168.44181.649.8918,622,7لهستان

45.772.86764.182.81540,222,1اوکراین

57.152.02459.149.0983,492بلژیک

0,561,7-51.592.80051.305.691اسپانیا

45.499.61649.400.3388,571,6اتریش

29.481.29237.978.67228,821,3عراق

23,661,2-45.697.54434.886.459یونان

29.825.92532.819.13410,041,1سوئیس

18,981-38.598.05831.271.720رومانی

20,551-38.771.14130.804.771قزاقستان

22.146.76930.454.69237,511اسرائیل

18.908.46028.372.11550,050,9چین

2.701.008.6703.013.101.86511,55100مجموع کل

جدول4- صادرات منسوجات خانگی ترکیه ژانویه-فوریه
گروه 

CHNG 2012 $2011 $محصولات
%

 SHARE
%

26,1419,61-230.541.143170.272.628آلمان

فدراسیون 
91.355.473116.332.49227,3413,4روسیه

ایالات متحده 
11,326,49-63.573.91256.378.163ی امریکا

31,575,78-73.405.34650.228.979فرانسه

23,184,13-46.627.86535.820.278ایران

33,194,01-52.083.18334.794.879انگلستان

48,43,1-52.139.96626.902.615ایتالیا

19,852,87-31.108.61924.933.076هلند

15,612,68-27.622.03823.309.412لهستان

19.664.08621.037.4646,982,42اوکراین

11.308.37617.435.30854,182,01بلژیک

28,681,89-23.058.88216.445.402اسپانیا

7.857.26414.581.98785,591,68اتریش

13,391,68-16.808.18914.557.554عراق

2.248.75913.120.812483,471,51یونان

7.257.22613.100.13780,511,51سوئیس

20,041,48-16.047.36712.830.911رومانی

10.564.82011.329.1357,231,3قزاقستان

7.337.90511.114.57351,471,28اسرائیل

7.960.43310.297.62129,361,19چین

9,73100-961.881.665868.309.397مجموع کل
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